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Mitarbeiter Jahre Erfahrung Zufriedene Web-Dokumente als

im Digitalgeschaft Kunden Basis fur unsere Ki
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DAS SIND WIR. DAFUR STEHEN WIR.

POSITIONIERUNG: Wir erstellen

UNSERE KUNDEN: Unternehmen, Startups und
LTy datengetrieberes
.:*.-' “_ x

Agenturen
Automotive iTechnik Gesundheit und Fitness
it Bt st




KUNDENMEINUNGEN

Niels Klamma
Head of Marketing Communication
Toyota Deutschland GmbH

Wir haben in semcona einen Partner gefunden,
der auf Basis valider Daten und viel Erfahrung
die Suchmaschinensichtbarkeit unserer
Website schritt-weise optimiert. Dabei ist uns
die organische Sicht-barkeit insbesondere fir
unsere strategischen Themen wie Hybrid oder
auch Mobilitatskonzepte sehr wichtig, wo
semcona mit der Kl-gestltzten
Relevanzoptimierung und auf Basis von
Themenum-feldern sehr effizient und
nachhaltig arbeitet.

Heike Wegel
Projektmanagerin Grundschul-Blog
Ernst Klett Verlag GmbH

semcona begleitete uns von Anfang an
kompetent beim Aufbruch in die Social Media
Welt. Die Zusammenarbeit mit semcona
bedeutete flir unser Team einen Projektpartner
zu haben, der fachlich top, immer am Puls der
Zeit sowie bei Problemen jederzeit ansprechbar
und hilfreich war. Dies setzt sich in der
begleitenden Beratung und Optimierung des
Projektes nahtlos fort. Danke fur die tolle und
sehr angenehme Zusammenarbeit!
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Peter Kraus
Chief Executive Officer
Family Fabric, Inc.

As a startup in the crowded space of consumer
messaging, we were looking for a smart way to
build brand awareness while building out our
platform. We found semcona’s approach in
apply Al to content marketing compelling, and
took a risk being one of the first to implement
it in the US. We are glad we bet our scarce
marketing dollars on this process. We now are
more visible than entrenched competitors and
have our own natural search-optimized content



Jan Potzscher | semcona
— Director Marketing & Sales

— SEO und Social Media seit 2007

CERTIFIED CERTIFIED CERTIFIED CERTIFIED
PROFESSIONAL PROFESSIONAL PROFESSIONAL PROFESSIONAL
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— Seit 2016 bei semcona

— Blogger und Speaker

™2 searchmetrics Partner
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SICHTBARKEIT UND TRAFFIC "% semcona

Traffic =Sichtbarkeit

Viele briusten sich nur mit steigender Sichtbarkeit und steigendem Traffic.



PERFORMANCE = ROI 4 ) semeona

Traffic ==Sichtbarkeit ==Performance

Wer nicht auf die Performance schaut, vergisst den Return on Investment.
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Summe aller Einzeltelile ist
entscheidend!
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Performance

Content




§% semcona
%nﬁ DIE RELEVANZMAGCHER

USER




USER JOURNEY

Social Media

persdnliche
Empfehlung

Online-
Werbung

Awareness _ Consid

Mund-
propaganda
klassische

Werbung
PR

Blogs
Reklamierung
Websites App

direkter Verkiaufer
Kontakt

Laden/

Filiale

Online-
Shop

semcona
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Kunden-
service

‘ Mail-
Kontakt
Advocacy

Support

Mail-/Telefon-
Kontakt

Kunden-
bindungs-
it o maRnahmen
Umfragen /
Feedback

Woher kommt der Nutzer? Was ist sein Bedurfnis? Was sind seine Fragen und Erwartungshaltung?

Quelle: https://www.advidera.com/glossar/customer-journey/
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Wie ist seine Suchintention hinter der Suchanfrage?

Quelle: https://www.advidera.com/glossar/customer-journey/
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USER SIGNALS £ § semeona

Abbruchquot
e

Seitentiefe Conversions

Die Signale, die Google von einem Nutzer bekommt, sind entscheidend fur die Platzierung der Inhalte.
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99,4 % der URLs mit einer guter Nutzerfreundlichkeit von Seiten auf
Mobilgerat
100 % gute URLs auf Computer
it Ll S, s Signale fur die Nutzerfreundlichkeit von Seiten fir Mobilgerat
Mabil Core Web Vitals G > Nutzerfreundlichkeit a D > HTTPS @
99,4%  197.850 A bt
Keine Probleme erkannt Keine Probleme erkannt

%M

Die Performance der gesamten Seite muss stimmen.

https://search.google.com/
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WEBSITE %"% semcona

Fehler Warnungen Hinweise
17 Fehler & 485 Warnungen 2.440 Hinweise @

® Seite nicht gefunden: 404 Not Found

Es sollten, wenn maglich, keine Crawl-Fehler auftreten.

https://optimizer.sistrix.com/
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0 Die Seite ist fur Mohllgerate np’umlert

Diese Seite kann auf einem Mobilgerét problemlos genutzt werden

Maitera Infarm 5t an

12N

Mobile first!

https://search.google.com/test/mobile-friendly
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CONTENT FORMATE

- Ratgeber
- Anleitungen, Listen, etc.

- Studien/ Umfragen

- Zitate

- Videos
- Webinare
- Podcasts
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- Bilder
- Infografiken

- GIFs

- Interaktiver Content



CONTENT FORMATE

Blogbeitrag
Newsletter
Video-Tutorial
Ratgeberseite
Produktseite
Kategorieseiten
FAQ

Forum

Glossar

!
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Online-Kurse / Webinare
Deals

Gewinnspiele
Gutscheine

Linkliste
Themen-Seiten
Nachrichtenartikel
Rezepte




CONTENT FORMATE 4 ) semeona

ShopSEOQO ist Arbeit und Wissen um Suchintention und
Suchalgorithmen

ShopSEO ist Arbeit und Wissen um Suchintention und
Suchalgorithmen

d BlgData

Was ist die Suchintention?

Definition: Was ist Big Data?
Big Data stammi aws dem Englischen wnd bezeichnet riesige Datenmengen. Die Massendaten sind gr L
ontinuierlichen Wandel

wendet. Welterhin beschreibt Big Data eine Technologie zur Verarbeitung und

Das Glossar als hilfreiches Mittel, um den Nutzer auf der Seite zu halten und um Google von der

Wichtigkeit der Inhalte zu Uberzeugen.
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SEO

ACCESSIBLE

ERREICHBAR

ann Google
die Seite
indexieren?

Status Code:

Die ARTS Formel als schneller CheckUp.

Quelle: https://www.seo-strategie.de/arts-seo-formel



SEO

AccessiBLE REeLEVANT

ERREICHBAR RELEVANT

ann Google Kann Google die
die Seite Relevanz der
indexieren? Seite flr ein
bestimmtes

Status Code: Keyword
erkennen?

Die ARTS Formel als schneller CheckUp.

Quelle: https://www.seo-strategie.de/arts-seo-formel
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SEO

ACCESSIBLE RELEVANT

ERREICHBAR RELEVANT

ann Google Kann Google die
die Seite Relevanz der
indexieren? Seite fur ein
bestimmtes

Status Code: Keyword
erkennen?

Die ARTS Formel als schneller CheckUp.

Quelle: https://www.seo-strategie.de/arts-seo-formel

semcona

DIE RELEVANZMACHER




AccessiBLE REeLEVANT

ERREICHBAR RELEVANT

ann Google Kann Google die
die Seite Relevanz der
indexieren? Seite flr ein
bestimmtes

Status Code: Keyword
erkennen?

Die ARTS Formel als schneller CheckUp.

Quelle: https://www.seo-strategie.de/arts-seo-formel

SATISFACTORY

ZUFRIEDEN-
STELLEND

Ist die Seite und
das Content-
Format fur die

Besucher

zufriedenstellend
?
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Die Basis-SEO ist wichtig fur eine saubere Indexierbarkeit der Inhalte.
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LINKS % semcona

Externe und interne Links

Externer Link: Interner Link:
Domain A verlinkt auf Domain B Domain A verlinkt auf eine

andere Seite von Domain A

domain-a.de domain-b.de domain-a.de domain-a.de
Linktext 4 Linktext b
Seite 1 Seite 2
SISTRIX (O

Bei der internen Verlinkung auf den Linktext achten. Ein ,Hier” ist kein wirkungsvoller Linktext.
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LINKS

Link Juice:
mf)) interner Link Juice
=) Externer Link Juice
[ Juica Flow

@ MISSION OM

Jede Seite braucht eine gute interne Verlinkung und ein exzellentes externes Backlinkprofil.
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User Google

Was wird im Web diskutiert? RE LEVAN Z 9 Was wird im Web gesucht?
Content Suche

Analyse von: Analyse von:

— Themen — Suchvolumen

— Marken — Suchintention

— Trends — Saisonalitat

Aus diesem tiefen Verstandnis entsteht
Relevanz, Ganzheitlichkeit und Nutzerzentrierung

Relevanzoptimierung heifSt: Erstellung von Content fur den Nutzer und nicht fur die Suchmaschine.




DIE RELEVANZMACHER

INHALT ;%\"‘% semcona

relevanz duden

relevanz definition %
van grolier relevanz NERE SyRofym: nm Fragen

I Content Score
relevanz besitzen
ralevingz englisch ~\eievenE Decgiung Ist gegrilltes Gemiise gesund? C} 7
. Welche Grillmethode eignet sich fur Gemiise?
relavance meaning wichtighkeit )

- 4 Gibt es Unterscheide bei den verschiedenen Gemiisearten?
v} £43/60

Welches Gemiise eignet 1 besonders gut zum grillen?
relevanz _
Gemiise in Alufolie, in der Schale oder direkt auf dem Rost grillen?
relevanz wikipedia . )
gemiise grillen was eignet sich
irrelevant
was bedeutet relevant gemiise grillen welche

Benchmarks

gemise grillen welche schale
relevant definition

relevant

Suchphrase
n

Nutzerfrage
n

Beachtet beim Erstellen der Inhalte die Signale, die der Nutzer euch per Google gibt.

Quelle: searchmetrics , Content Experience
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INTERAKTION

“Kartoffeln kochen - Rezept fiir

o TEAM
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Ofenkartoffeln

Was passt zu Ofenkartoffeln?

Weiteres zur Kartoffel

Stellen an
Kartoffeln?

stecken n
Kaortaffeln?

Laufréder glinstig online kaufen !

=¥ Zum Shop

Bietet dem Nutzer immer eine Maoglichkeit zur Interaktion. Es darf keinen toten Enden bei Content geben.
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Lasst die Nutzer mit euren Inhalten interagieren.
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RANKING VERTEILUNG

semcona

DIE RELEVANZMACHER

L= Ranking-Verteilung

12% Verteilung
wvdi-nachnchien. com

10%
8%
6% I
Page 2 Page 3 Page 4 Page 5 Page 10
23.05.2016 10.05.2021 B 10.05.2021

Typ: Low Performance




RANKING VERTEILUNG
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L= Ranking-Verteilung

10 Vareilung
bremen de
90 I I I
Page 2 Page 3 Page 4 Page 5 Page & Page 7 Page 8 Page 9 Page 10
23.05.2016 [ 10.05.2021

Typ: Durchschnittlicher Content
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RANKING VERTEILUNG

2 Ranking-Verteilung

Warteiung
apolheken-umschau de

40

Page 9 Page 10

Page 6 Page 7 Page 8

Page 4 Page 5
10.05.2021

23.05.2016

Typ: High Performance Content
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HIGH PERFORMANCE CONTENT 2§ semcona

Traffic ==Sichtbarkeit ==Performance



CHECKLISTE

1 - Fokus Suchintention

2 - Lebensdauer Content

3 - Aktualisierung

4 - Umfang zufriedenstellend
5 - Qualitat Content

6 - Ubersichtlichkeit

7 - Mehrwert

8 - Weiterfuhrende Links
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Director Marketing & Sales ' a.

+49 (0) 3591 27226 277
jan.poetzscher@semcona.com
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